
Die Neutrogena® Curcuma Clear Serie kombiniert natürliche Inhaltsstoffe mit moderner Wissenschaft,  
speziell entwickelt für empfindliche, zu Unreinheiten neigende Haut. Angereichert mit beruhigender  
Kurkuma, entfernen die Produkte sanft Make-up und versorgen die Haut gleichzeitig mit Feuchtigkeit, 
ohne die Poren zu verstopfen. Das beruhigende Abschmink-Gel, die beruhigende Feuchtigkeitspflege  
und der beruhigende Reinigungsschaum reinigen und pflegen mild und hinterlassen ein Gefühl von  
Frische. In nachhaltiger, recycelter Verpackung präsentiert Neutrogena® Curcuma Clear eine  
ausgewogene Pflege für eine strahlend gesunde Haut.
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• Bei unreiner, sensibler Haut

•  Mit Kurkuma

•  Entfernt wasserfestes Make-up

•  Beruhigt gestresste Haut, 88% bestätigen,  
 dass sich ihre Haut beruhigt anfühlt1 

•  Mit Dermatolog:innen entwickelt

•  Flasche mit 50% recyceltem Plastik2  
 
200 ml – UVP* 4,99 € 

BERUHIGENDES ABSCHMINK-GEL  

BERUHIGENDE FEUCHTIGKEITSPFLEGE

BERUHIGENDER REINIGUNGSSCHAUM

•  Bei unreiner, sensibler Haut 

•  Mit Kurkuma 

•  Wissenschaftlich erwiesen: spendet Feuchtigkeit – 24 Stunden lang 

•  Beruhigt gestresste Haut, 85% bestätigen, dass sich ihre Haut  
 beruhigt anfühlt3 

•  Mit Dermatolog:innen entwickelt 

•  Flasche mit 27% weniger Plastik4  
 
75 ml – UVP* 4,99 €

•  Bei unreiner, sensibler Haut 

•  Mit Kurkuma 

•  Reinigt sanft, ohne die Haut auszutrocknen, 94% bestätigen,  
 dass ihre Haut gründlich gereinigt wird5 

•  Mit Dermatolog:innen entwickelt

  
150 ml – UVP* 4,99 € 

1 Selbsteinschätzung von 105 Freiwilligen nach 1 Woche   2 Pumpe und Etikett ausgeschlossen   3 Selbsteinschätzung von 97 Freiwilligen, Anwendung zweimal täglich.
4 Im Vergleich zur vorherigen Verpackung   5 Selbsteinschätzung von 105 Freiwilligen, nach 1 Woche   * Preisgestaltung obliegt dem Handel

 


